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QUEM
SOMOS?

A Harpa Legal Marketing € uma agéncia de marketing
juridico full-service formada por uma equipe de
advogados com experiéncia no mercado juridico em
escritérios como Trench Rossi Watanabe, TozziniFreire,
Machado Meyer, Pinheiro Neto, Siqueira Castro, entre
outros.

Com uma vasta compreensao do direito, nossos
colaboradores escolheram seguir novos rumos e, no
marketing, encontraram uma forma de transformar a
mManeira como Vocé se comunica com o mercado.

Pela expertise dos nossos profissionais, nds da Harpa
auxiliamos escritérios de advocacia a contarem suas
histérias a seus clientes a partir de diferentes servigos:

- Diretorios Juridicos;

- Marketing Digital;

- Website;

- Branding;

- Consultorias e treinamentos.

Entre em contato conosco para saber mais!

@

harpamarketing.com

>

N\

harpa@harpamarketing.com




Marco é advogado qualificado no Brasil e especialista em diretdrios juridicos. Sua experiéncia
no setor inclui trabalhar na Chambers como pesquisador e produtor de conferéncias globais do
diretdrio. Antes disso, ele trabalhou como advogado no TozziniFreire e Baker McKenzie. Marco
atua no mercado juridico ha mais de 10 anos.

Educacao: Graduagédo em Direito e em Relagdes Internacionais pela PUC-SP. LLM em Direito
Internacional pela UCL (Londres).

Linguas: Fluente em Portugués, Inglés, Espanhol e Italiano.

Fernanda é advogada e especialista em redes sociais. Trabalhou como advogada em grandes
empresas como a CEMIG e escritérios de advocacia (Siqueira Castro Advogados). E especialista
em Marketing Digital, tendo estudado na Ohio University e, além de consultorias para empresas,
trabalhou na maior Plataforma digital da América Latina (Hotmart).

Como advogada-linguista e especialista em marketing, Fernanda tem uma perspectiva Unica da
comunicacéo juridica para auxiliar o seu escritorio.

Fernanda é advogada pela PUC MG, possui um LL.M. em Direito Corporativo pelo IBMEC MC.

Linguas: Fluente em Portugués e Inglés.

Cisela é advogada e tradutora especialista em inglés juridico e portugués juridico. Trabalhou
como advogada em grandes escritorios de advocacia brasileiros, tendo se formado em Direito
pela PUC-SP e cursado LL.M. em Direito Contratual e Direito Imobiliario.

Formou-se em Tradugao e Interpretacao pela Associagao Alumni e, tendo se especializado
em traducgdo juridica, trabalhou como tradutora e editora juridica em empresas de tradugao,
lecionou inglés juridico para advogados e leciona traducao juridica para tradutores.

Linguas: Fluente em Portugués e Inglés.

Leika tem mais de 15 anos de experiéncia em marketing, tendo trabalhado por 10 anos
no TozziniFreire Advogados, um dos maiores escritorios de advocacia full service do Brasil,
onde foi responsavel pelo Departamento de Diretérios e Prémios Juridicos.

E bacharel em Relacdes Publicas pela Fundacéo Casper Libero e fluente em portugués e
inglés. Também tem conhecimento intermediario de espanhol e japonés.




CHECKLIST RAPIDO

PERFIL ESTRATEGICO
DE LINKEDIN PARA
ADVOGADOS

INTRODUGCAO

Ha algum tempo, ser advogado significava concentrar-se em dar o melhor
atendimento técnico-juridico a um cliente. O marketing juridico, por sua
vez, era uma area praticamente inexplorada e se limitava a diretérios
juridicos, relagcdes publicas, patrocinio de eventos e outras poucas agdes
gue escritdrios grandes se permitiam realizar.

Em 2021, com a publicacdo pela OAB do Provimento n° 205/2021, cuja
redacao dispde sobre a publicidade e a informag¢ao da advocacia, uma nova
lista de preocupacdes passou a fazer parte do dia a dia dos advogados.

As redes sociais e a necessaria presenc¢a de advogados e escritorios nelas
sao uma das transformacdes do marketing juridico digital que deve seguir
uma série de regras éticas.

A nossa proposta com esse primeiro guia publicado pela Harpa Legal
Marketing &, entao, te auxiliar, por meio de um passo a passo pratico e
rapido, a desenvolver sua identidade no mundo digital da forma correta.

Para isso, o primeiro passo € construir um perfil no LinkedIn, a maior rede
social profissional do mundo. Nesse momento, precisamos agir de forma
estratégica e favoravel, pois o perfil sera utilizado como um instrumento de
captacao de clientes.




NOME

Quando colocamos o nome de alguém em algum
mecanismo de busca, muitas vezes nos deparamos com
homonimos.

E cada vez mais comum nos conectarmos com pessoas
por meio de redes sociais sem que nunca as tenhamos
conhecido pessoalmente. Nesse contexto, seu nome,
combinado com sua foto e sua headline, tem o
importante papel de ajudar o seu potencial cliente a se
conectar com a pessoa certa, vocé.

Teste a busca para ver quantas pessoas existem com o
mesmo home que O seu e se pergunte:

“tenho algum outro nome do meio,
sobrenome ou até apelido que possa
ajudar meu cliente a me encontrar?”

Teste diferentes combinagdes entre

NOME - SOBRENOME
HEADLINE + EMPRESA,

cada qual no seu devido campo.

Isso com certeza te ajudara a ficar no topo das buscas!




VAMOS A UM EXEMPLO?

Aqui, queremos encontrar a Fernanda Vitarelli, Head de
Marketing Digital na Harpa Legal Marketing.

O que sabemos sobre ela?

Apenas seu primeiro nome, que ela trabalha na Harpa Legal
Marketing e que é da area de marketing.

Fazendo uma primeira busca como

“Fernanda marketing”,

encontramos

Quando mudamos nossa busca para

“Fernanda Harpa”,

temos

Refinando ainda mais a busca para

“Fernanda Harpa Legal Marketing",

ai sim temos apenas

Muitas vezes, a pessoa que faz uma busca nao se lembra de
muitas informacgdes, mas isso nao significa que vocé nao
pode ser encontrado!

Crie combinacoes estratégicas para
ajudar o seu potencial cliente a te achar.




As pessoas que se conectam com vocé no LinkedIn podem ter te
visto apenas uma vez ou nem mesmo te conhecer pessoalmente.

Por isso, sua foto deve ter uma boa
iluminacao e seu rosto deve ocupar pelo
mehnos 70% do espac¢o, de modo a passar
a sensacao de profissionalismo. Além
disso, sua foto deve ajudar as pessoas a
te reconhecer. Entao, procure manté-la
sempre atualizada!

Imagine que vocé é chamado para palestrar em uma conferéncia.
Alguns dias depois, um dos participantes que se interessou pelo

seu trabalho tenta se conectar com vocé. Com a sua foto, ele
vai conseguir te reconhecer?

O oposto também é verdadeiro. Uma conexao sua no LinkedIn, que
ainda nao te conhece pessoalmente, te encontra em uma reuniao

ou evento. Ela vai conseguir te reconhecer?

Sua foto de perfil ajuda as pessoas a se conectarem
com vocé e humaniza seu perfil, ou seja, coloca
uma pessoa de verdade por tras da tela.




FOTO DE CAPA

N3ao existe uma Unica regra para fotos de capa.

A capa deve transmitir para seu cliente
uma série de valores que representem sua
personalidade ou a personalidade de sua
empresa.

Para um escritério de advocacia, pode ser uma boa ideia disponibilizar um
padrao que reflita os servicos e os valores coletivos para os associados e
sécios replicarem.

Além disso, uma boa capa pode contar também com e-mail,
site e telefone de contato.
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TITULO (HEADLINE)

Precisamos falar sobre seu elemento distintivo.

Para descobri-lo, vocé deve se perguntar:

“O que me diferencia dos
meus competidores?”

Aqui ndo vale competéncia técnica, bom atendimento ao cliente,
pessoalidade no atendimento, nem nenhum outro cliché que todos
no mercado utilizam.

Qual é, de fato, a sua proposta unica de valor?
Como as pessoas te reconhecem?

Vocé pode ser “advogado” (978.000 resultados).

Mas sé isso é suficiente no seu titulo?

Que tal “advogado tributario“ (59.000 resultados)?

Quantos resultados ainda aparecem?

Que tal “advogado tributario especialista em impostos portuarios*
1 resultados)? Ja comecou a ficar mais interessante, nao é?

O que importa em seu titulo é que, por meio dele, seu cliente ideal
entenda exatamente como vocé pode ajuda-lo.

E aqui vocé deve estar pensando:

“E como eu atinjo outras pessoas
com interesses distintos, mas que
também atendo?”

crie uma linha editorial de conteudo que
se comunique lateralmente com elas, mas foque em uma
coisa que te diferencie no mercado.

E lembre-se: quem fala com todo mundo,
nao impacta ninguém.




FALA SOBRE

Primeiro, como podemos ativar as #'s para auxiliar os mecanismos de
busca quando seu cliente ideal pesquisar a respeito desses temas?

1) Clique em VER PERFIL;

2) Role a pagina até achar o menu RECURSOS;

3) Ative o MODO DE CRIACAO;

4) Selecione seus TOPICOS NA CENTRAL DE CRIACAO.

Recursos
© Exibido apenas a vocé

% Modo de criaggo
Destaque-se, exiba contelidos no seu perfil e tenha acesso a ferramentas de criagdo de contelido

®e Mi
aa Minha rede
Veja e gerencie suas conexdes e interesses.

Exibir todos os 5 recursos -

Menu “Recursos”

Central de criagdo X

Tépicos (opcional)

Os tdpicos que vocé selecionar seréo exibidos no seu perfil para que os potenciais seguidores vejam sobre
0 que vocé mais publica.

Adicione até 5.

#direito v/ #linkedin v/ #marketingdigital v/ #marketingjuridico v/

Adicione tépicos +

Ferramentas de criagdo

0 modo de criagdo da acesso as ferramentas disponiveis para vocé alcangar seu publico de novas
maneiras. Saiba mais sobre o acesso as ferramentas de criagdo.

Linkedin Live B  Saibamais >
Evento em 4udio A  Saibamais >
Newsletters B  Saibamais >

Central de Criacao




Quais os melhores tépicos?

Simples: agueles que seus clientes buscam, agueles em
gue seus clientes tém interesse genuino.

Uma forma de decidir seus tépicos € utilizar alguns recursos, como

o Google Trends, o Google Busca e o ChatGPT.

O Google Trends mostra o numero de buscas de uma palavra-
chave na plataforma e as palavras-chave conexas a ela a partir de
uma visao diacrdnica, por exemplo:
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Google Trends - Uma palavra-chave

Related Topics (2 Rising v & <> < Related Queries (2 Rising v & <> <
1 Tax - Topic Breakout 3 6 hapvida imposto de renda 2023 +250% 3
2 Receita Federal do Brasil - Federal agency +70% % 7 receita federal imposto de renda 2023 +140% &
3 Simplified - Language writing system +60% § 8 receita federal +70%
4 Transaction account - Topic +60% § 9 app imposto de renda 2023 +70% &
10 receita federal imposto de renda +70% %
< Showing 6-10 of 20 queries >

Google Trends - Palavras relacionadas




E vocé ainda pode compara-la com outra palavra-chave
para entender como as duas se comportam.
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Google Trends - Comparacao entre palavras-chave

Pela busca do Google, vocé consegue entender quais
perguntas as pessoas procuram e consegue desenvolver
palavras-chave e conteudos que se adequem a esses
interesses.

People also ask

Por que eu tenho que pagar imposto? v
Quais séo os tipos de impostos? v
Quanto se paga de imposto? v
O que é tributos é imposto? v
Feedback

Busca do Google




O ChatGPT ¢ uma é6tima opcgdo quando fazemos as per-
guntas certas. Ele vai te voltar ideias que vocé pode validar
a partir do Google Trends ou pelo Google Busca.

Algumas palavras-chave relevantes para encontrar um advogado tributario especializado

em impostos portudrios podem incluir:

* Advogado tributdrio portuario

* Especialista em impostos portuarios

* Consultoria tributaria portuéaria

* Assessoria juridica em impostos portuarios

* Tributagao de portos e terminais

" Planejamento tributdrio para operagdes portudrias
* Defesa fiscal de empresas portuérias

* Regulamentagdo tributaria de portos e terminais

* Direito tributario portuario

* Tributos e taxas portuarias.

Essas palavras-chave podem ser combinadas com o nome da sua cidade ou regido de
atuagdo, para ajudar a encontrar um advogado tributdrio portudrio especifico em sua

area.

ChatGPT




CONCLUSAO

Todos os profissionais querem ser encontrados por seus
clientes, mas poucos estao realmente dispostos a entender
como ajudar o cliente a encontra-los na hora certa.

A0 seguir o0 passo a passo desse pequeno guia, vocé ja vai ficar
Muito mais proximo de se conectar com seus clientes ideais.

Adorariamos ouvir seu feedback sobre o que achou do guia.
Basta clicar AQUI, e vocé sera direcionado ao nosso formulario.
Em menos de 2 minutos, vocé consegue respondé-lo.
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